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 واقع تصميم الشعارات السياحية وعلاقتيا بالبيئة المحمية
 لينا عماد فتحي مم. 

 كمية الفنون الجميمة /جامعة بغداد
 الممخص:

في انجمترا إباف القرف الثامف عشر لمتعبير عف الرحمة العممية التي كاف  Tourismظير اصطلاح سائح      
ؿ الاوربية المجاورة، ثـ استخدمت في فرنسا لمدلالة عمى كؿ شخص يتعيف عمى الشباب الإنجميزي القياـ بيا إلى دو 
ازدىرت في  النصؼ الثاني مف القرف  السياحة بمفيوميا الحديث يقوـ بأي رحمة لتحقيؽ متعة شخصية، إلا أف  

يكوف ، عمى أف لا بح السياحة أكبر صناعة في العالـالعشريف الذي أطمؽ عميو بقرف السياحة، ومف المتوقع أف تص
أو العناية بالصحة، أو لإشباع الرغبة في معرفة  ،أو الراحة ،الغرض مف السفر العمؿ أو الدراسة، إنما المتعة

 أماكف جديدة وأشخاص آخريف
ودفعيـ إلى ممارسة نشاط  ،رافؽ التطور في مجاؿ السياحة حاجة لمترويج السياحي بغرض جذب الجماىير     

ف  اليدؼ ىو الطمب السياحي، وىنا كانت وسائمو اعلامية يكوف فييا إأي  ،دفةفي تمؾ المناطؽ المستي سياحي  
وليا تصميـ الشعار الذي أو  ،متطمبات العمؿ الترويجي   مف خلاؿ تصميـ كؿ   الدور الاساسي   المصمـ الطباعي  

 يمثؿ اليوية لممؤسسة السياحية.
 ،المتمقي اذ يعد مف اىـ الوسائؿ في الإعلاف السياحي   في الغالب يعتمد عمى إثارة المشاعر تصميـ الشعار إف      

وىو يعبر عف  ،و منشأة تجاريةأمشروع  لأي  وىو اليوية المميزة  ،الشعار الداؿ لمنشاط السياحي   ف  أ عف فضلًا 
 ف  إحيث  ،وشعار الموقع أوؿ ما يمفت نظر العميؿ أو زائر الموقع ،ويعطي لمحة عنيا ،طبيعة وماىية ىذه المنشأة

 كمما كاف لو تأثير أكبر لدى الزبائف والعملاء. ،الشعار كمما كاف متميزاً ومتناسقاً مع طبيعة المنشأة
ف تطرقت في فصمي ياحية وعلاقتيا بالبيئة المحمية()واقع تصميـ الشعارات الس عمى ما تقدـ يأتي البحث وبناءً   

 وىي: ،ىداؼ البحثأؾ وكذل ،لى مشكمة البحث واىميتوإالباحثة في الفصؿ الاوؿ 
 التعرؼ عمى تصاميـ الشعارات العالمية. - أ

 علاقة القيـ المحمية في تصميـ الشعار.ب التعرؼ -ب 
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 مشكمة البحث: -6
يمثػػؿ  الشػػػعار ىويػػػة الشػػػركة ويكػػوف حاضػػػرا فػػػي كػػػؿ مفػػردات التعامػػػؿ اليػػػومي لممؤسسػػػات  

افس فػػي كػػؿ شػػيء حتػػى فػػي تصػػمـ والشػػركات بػػؿ تعػػد مػػف الثوابػػت التػػي تميػػز الشػػركات التػػي تتنػػ
التػي يكػوف حاضػػرا بقػوة التصػػميـ الطبػاعي فػي كػػؿ نشػاطاتو الطباعيػػة  لأنشػػطتياشػعاراتيا والتػرويج 

ليكوف الشعار وتصميمو والتصميـ الكمي وحدة متكاممة حيث  تنفػؽ عمػى الحمػلات الإعلانيػة مبػال  
 ىائمة. 

مؿ السياحي ككػؿ الاعمػاؿ التػي تعتمػد عمػى وىنا تبرز مشكمة اختيار التصاميـ الجيدة اذ اف الع .1
 العلاقات العامة والترويج .

غالبا ما يقوـ بتصميـ الشعارات اناس غير محترفيف مف جيػة والجيػؿ بقواعػد تصػميـ الشػعارات  .2
 بصورة عامة. 

 تصميـ الشعار يمثؿ المؤسسة وىو ىوية ليا فيجب اف يكوف تصميما ذا كفاءة. ف  إ .3
 ميـ الشعار في مختمؼ الاستخدامات وبكافة الاحجاـ الترويجية.عدـ مراعاة استخداـ تص .4
ز الرغـ مف اف تصميـ وزارة السياحة الحالي يمتمؾ عدد مف الرموز المحميػة الا انػو لا يتميػى عم .5

 .بالبساطة التي يتطمبيا التصميـ
 :أىمية البحث -7

التسوح في منطقة معينة ويعتبر يعتمد الإعلاف في الغالب عمى إثارة المشاعر وتوقيا لمزيارة و      
نما جميع الوسائؿ الإعلا مية تأثيراً في السائح كوسيمة مرئية أكثر الوسائؿ ليس المرئية فحسب وا 

اط ف تتوافر مجموعة خصائص في الإعلاف السياحي واىميا الشعار الداؿ لمنشأ د  لا ب  المحتمؿ و 
ارية وىو يعبر عف طبيعة وماىية ىذه ي مشروع او منشأة تجوىو اليوية المميزة لأ ،السياحي  

المنشأة ويعطي لمحة عنيا وشعار الموقع أوؿ ما يمفت نظر العميؿ أو زائر الموقع حيث أف 
 ،الشعار كمما كاف متميزاً ومتناسقاً مع طبيعة المنشأة ، كاف لو تأثير أكبر لدى الزبائف والعملاء

ى برامج التصميـ المختمفة وانما الاىـ اف يكوف لمعمؿ عم بإتقانووليس الميـ فقط أف يتميز المصمـ 
لديو المقدرة عمى التفكير والابداع وتشكيؿ الفكرة المناسبة لخمؽ شعار يتوافؽ مع طبيعة نشاط 

ناجح وحياة ىوست مف ىذا المنطمؽ تقدـ ىذه  دالموقع وىذا ما يتطمبو تصميـ شعار او لوجو 
والمؤسسات معتمدة عمى فريؽ مصمميف مبدع قادر  الخدمة لعملائيا في تصميـ الشعارات لممواقع

و يمكف أف يكوف لمسياحة ن  إي أقيا بصورة أفضؿ مف المتوقع . عمى خمؽ الفكرة وابتكارىا وتطبي
 آثار إيجابية وسمبية في آفٍ واحد عمى البيئة البشرية.

يف يساىموف ومف ىنا تأتي أىمية الجيود الترويجية  المصممة مف قبؿ مصمميف طباعييف محترف
 .ية بوصفو المحور الفع اؿ والرئيسفي إنجاح البرامج السياح
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 أىداف البحث: -8
 تصاميـ الشعارات العالمية.ب التعرؼ - أ

 علاقة القيـ المحمية في تصميـ الشعار.ب التعرؼ - ب
 :حدود البحث -9

 تتحدد حدود البحث تبعاً لخصوصية موضوعو وطبيعة أىدافو ويقتصر عمى :     
 وضوعي الشعارات الرسمية لوزارات السياحة العالميةالحد الم

 .2115: المعموؿ بيا الى عاـ الحد الزماني
 في كؿ العالـ.  : الحد المكاني

 تحديد المصطمحات :  -:
 -: البيئة

: ىػػي الإطػػار الػػذي يعػػيش فيػػو الإنسػػاف بمػػا يضػػـ مػػف ظػػاىرات طبيعيػػة، عرفيااا لحمااد وصااابريني
يحصػػؿ عمػػى مقومػػات حياتػػو مػػف غػػذاء وكسػػاء ومػػأوى، ويمػػارس فيػػو وبشػػرية، يتػػأثر ويػػؤثر فييػػا، و 
  .علاقاتو مع أقرانو مف البشر

 -الشِّعارُ : 
: رسػـ أو علامػة أو عبػارة مختصػرة يتي س ػر تػذكترىا وترديػدىا تتمي ػز بيػا عرفو معجم المعاني الجاامع

 .دولة أو جماعة يرمز إلى شيء ويدؿ  عميو
ؿ مضػػاميف ومعػػاف يتميػػز عمػػا سػػواه مػػف موضػػوعات فنيػػة يسػػعى : ىػػو رسػػالة تحمػػعرفااو دولااودال

 المصمـ لتقديمو لممشاىد بشكؿ بسيط ومكثؼ لا يستعصي عمى الإدراؾ السيؿ. 
 -: السياحة

: ) حركػة الأفػراد والجماعػات خػارج =;<6عرفيا  الإتحاد الادولي لمنمماات السافر الرسامية عاام 
 فترة تزيد عف أبع وعشريف ساعة وتقؿ عف عاـ واحد(الحدود السياسية لمدولة التي يعيشوف فييا ل

: بذلؾ الشخص الذي يترؾ مكاف إقامتو المعتاد إلى مكاف آخر يمارس فيو Murphy عرفيا
الترويح والترفيو شريطة أف يبيت ليمة واحدة عمى الأقؿ، واف لا تطوؿ مدة إقامتو عف عاـ. ويشمؿ 

  ياحة المواسـ الدينية والمؤتمرات.ىذا التعريؼ السياحة الداخمية والدولية، وس
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 الفصل الاول

   السياحة/ المبحث الاول

تتنوع الأسباب التي تدفع وتحفز النػاس لمقيػاـ برحمػة معينػة إلػى مكػاف مػا فػي أرجػاء ىػذا العػالـ      
الواسع، فإف بعض أو معظـ ىذه الأسباب تندمج وتتداخؿ مػع بعضػيا بالنسػبة إلػى الشػخص نفسػو، 

لقرار بالقياـ برحمػة معينػة يكػوف نتيجػة عػدة عوامػؿ نفسػية واجتماعيػة واقتصػادية متداخمػة مػع اتخاذ ا
بعضػػيا والتػػي تأخػػذ فػػي التبمػػور ضػػمف نظػػاـ متحػػرؾ ومتغيػػر، يبػػدأ بالمحظػػة التػػي تظيػػر فييػػا ىػػذه 

حمػة العوامؿ بفكرة معينة وتنتيي بالمحظة التي يصؿ إلييا الشخص في اتخاذ قراره النيػائي بالقيػاـ بر 
 ما.

 لسياحة:ادوافع 

 :دوافع ثقافية، تاريخية، تعميمية: ولاً أ
 مشاىدة الآثار وتاريخ الحضارات القديمة والمواقع الأثرية  

السػػفر بػػدافع الحػػج او زيػػارة الأمػػاكف الدينيػػة  المقدسػػة لمرمػػوز الدينيػػة لمختمػػؼ  : دوافػػع دينيػػة :ثانيػػاً 
  .الديانات

 .والترفيو دوافع الراحة والاستجماـ :ثالثاً 
 زيارة البمد الأـ بتجديد الروابط الأسرية : : دوافع عرقيةرابعاً 

 دوافع صحية: :خامساً 
 .السفر لأغراض العلاج -1
  .السفر لغرض النقاىة والاسترخاء -2

 :: دوافع اقتصاديةسادساً 
انخفػػػاض الأسػػػعار فػػػي بمػػػد مػػػا يػػػؤدي إلػػػى تػػػدفؽ السػػػواح لمتمتػػػع بالخػػػدمات المقدمػػػة باقػػػؿ الأسػػػعار 

 حصوؿ عمى السمع والخدمات .وال
 : دوافع أخرىسابعاً 

 المخاطرة أو المغامرة ) سياحة شباب(  .1
 التفاخر والمباىاة . .2
 التعرؼ عمى التقنيات الحديثة  .3
 الرغبة في بيدؼ تجربة  وسيمة نقؿ جديدة . .4
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 ( رسم توضيحي يبين دوافع السياحة6شكل )            

 :رويج السياحي  الت

يعػػػرؼ التػػػرويج السػػػياحي بأن ػػػو   عمميػػػة إحػػػداث المعرفػػػة لػػػدى السػػػائح عػػػف الشػػػركة وبرامجيػػػا      
حداث تفاعؿ إيجابي بيف السائح وبيف المعمومات التي حصؿ عمييا عف طريػؽ الجيػود الترويجيػة  وا 

لسػياحية التػي تقػد ميا وتشجيعو وتحفيزه عمى القياـ بسػموؾ إيجػابي محػوره التعاقػد عمػى أحػد البػرامج ا
 الشركة أو خمؽ طمب كامف لديو يظؿ  يشعره بالتوتر والقمؽ حتى يقوـ بإشباعو .

تصػاؿ السياحية وتنبػع مػف ثمػة أىميػة الا ومف ىنا تأتي أىمية الجيود الترويجية لإنجاح البرامج    
نات المزيج الترويجي الأربعة:  السياحي باعتباره المحور الفع اؿ داخؿ مكو 

 .البيع الشخصي   -1
 .الإعلاف -2
 .ترويج المبيعات -3
 العلاقات العامة. -4
عبػػر ىػػػذه الأنشػػطة بصػػػورة مباشػػرة أو غيػػػر  الاتصػػاؿفػػالترويج السػػياحي لا يػػػتـ إلا  مػػف خػػػلاؿ     

ويعػر ؼ التػرويج السػياحي أيضػا  ،التعامؿ عمى برنامج سياحي معيف مباشرة بالسائح لإقناعو بأىمية
جيػػود الإعلاميػػة والد عائيػػة والعلاقػػات العامػػة الراميػػة إلػػى إعػػداد ونقػػؿ رسػػالة أو رسػػائؿ بأن ػػو  كافػػة ال

معي نة عف الصورة السياحية لدولة ما أو منظمة ما إلى أسواؽ محددة بالوسائؿ الفعمية بغرض جذب 
الجماىير ودفعيـ إلى ممارسة نشاط سياحي في تمػؾ المنػاطؽ المسػتيدفة أي أف  اليػدؼ ىػو الطمػب 

 لسياحي .ا

 دوافع ثقافية مدوافع استجما دوافع دينية

 دوافع

 

 عرقية

 

 السياحة والسفر

 دوافع 

 صحية

 دوافع أخرى دوافع اقتصادية دوافع رياضية
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يقػاظ الخيػاؿ وكسػب المشػاعر والاتجاىػات مػف  - يعتمد الترويج السياحي عمى مخاطبػة العواطػؼ وا 
يػػة نحػػو الجوانػػب الغريزيػػة والػػدوافع الأساسػػية والمكتسػػبة، مػػع عػػدـ إغفػػاؿ  منطمقػػات سػػيكولوجية موج 

إيجابيػة لػػدى  الن ػواحي الموضػوعية والفكريػة. فػػدور التػرويج السػياحي ىػػو بنػاء صػورة مضػػيئة وخمفيػة
القػػػدر الأكبػػػر مػػػف مسػػػتقبمي رسػػػائمو المتعػػػددة ثػػػـ الحفػػػاظ عمػػػى اسػػػتمرارية ىػػػذه الصػػػورة ودواـ بريقيػػػا 

والترويج السياحي يعد التصميـ الطباعي اداتو الفعالػة الاساسػية لا   بمداومة تسميط الأضواء عمييا.
 يصاؿ الاىداؼ السياحة والتعريؼ بمؤسساتيا ومرافقيا.

 ج السياحي:أىمية التروي

 ي:أتالترويج السياحي فيما يتتمثؿ أىمية 
 :تحقيق الت وعية السياحية /أو لا
فانخفاض مستوى الوعي السياحي لدى الجميور يعد  أحد العوامؿ التي تعوؽ السياحة عف أداء      

مقوماتػو دورىا في تنمية المجتمع والارتقاء بو وأحد العوامؿ الخطيرة التػي تفقػد المنػتج السػياحي أىػـ 
 التي يتمي ز بيا، لذلؾ فتحقيؽ الن وعية السياحية ميم ة جد ا.

 :تحفيز الطمب عمى المضمون السياحي   /ثانيا
فالمضػػموف السػػياحي لدولػػة مػػا أو منظمػػة ،مػػا ىػػو إلا  إجمػػالي عناصػػر الجػػذب السػػياحي التػػي     

 اع  بالسياحة فييا.تجذب السياح إلى تمؾ الدولة أو المنطقة وتدفعيـ إلى زيارتيا للاستمت
 :نشر المعرفة السياحية /ثالثا
التػػػرويج أحػػػد الوسػػػائؿ الأساسػػػية لنشػػػر المعرفػػػة والثقافػػػة السػػػياحية لػػػدى  الجميػػػور الػػػداخمي  يعػػدت     

والخػػػارجي، فمػػػف خػػػلاؿ المعمومػػػات التػػػي تنشػػػر عػػػف الآثػػػار والمعػػػالـ السػػػياحية والخػػػدمات والبػػػرامج 
 ار يؤثر في آراء وات جاىات ومواقؼ الجميور.المختمفة وعف أوجو الجذب والاستثم

 : تحقيق الإقناع لدى السائح /رابعا
يتحقؽ الت نشيط السياحي باسػتخداـ كافػة الأنشػطة الترويجيػة والأسػاليب الإقناعيػة التػي تسػاعد       

عمػػػػػػى زيػػػػػػادة إعػػػػػػداد السػػػػػػائحيف الفعميػػػػػػيف والمػػػػػػرتقبيف مػػػػػػف داخػػػػػػؿ الدولػػػػػػة أو مػػػػػػف خارجيػػػػػػا عمػػػػػػى 
لإضػػافة إلػػى ذلػػؾ تيػػدؼ ىػػذه الجيػػود إلػػى تحفيػػز المسػػؤوليف عػػف الشػػركات والمؤسسػػات السواء...با

 والييئات السياحية كزيادة جيودىا لاجتذاب أكبر عدد مف السائحيف.
وللأىمية عمـ السياحة أصبح يدرس في المعاىد والجامعات في معظـ دوؿ العالـ في حيف أف 

 لعممية لمتشجيع عمى السياحة.الييئات العالمية اىتمت بإقامة المؤتمرات ا
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 :المؤسسات والمنممات السياحية الدولية 
تعنى  :   World Tourism organization (W.T.O)منممة السياحة العالمية   -1

ىذه المنظمة بتطوير وترويح السياحة المحمية والعالمية والعمؿ عمى تقوية التعاوف الدولي 
الإحصاءات والأرقاـ الخاصة بالسياحة  في مجاؿ السياحة والسفر فضلا عف إصدار

 وانبثؽ عنيا عدد مف المجاف لمتنمية السياحية والنقؿ والفنادؽ.
 .وزارات السياحة في كل دول العالم -2
 الشركات السياحية متعددة الجنسيات -8

 :تصميم الشعار /المبحث الثاني

الة تحمؿ مضاميف : والشعار المعاصر ىو علامة سيمائية بمثابة رس( logoالشعار او )    
ومعاني يتميز عما سواه مف موضوعات فنية يسعى المصمـ لتقديمو لممشاىد بشكؿ بسيط ومكثؼ 
لا يستعصي عمى الإدراؾ السيؿ وذلؾ في شتي مجالات الحياة مما يجعمو مجالًا ىاماً مف 

يجاز في مجالات الإبداع الفني في وقتنا الحاضر فيو   أحد وسائؿ الاتصاؿ التي تعتمد عمى الإ
 نقؿ الفكرة أو الرسالة   ويتحدد  تصميـ الشعار  بمحددات اساسية وىي:

 .تحديد ىوية المؤسسة -

 .التعرؼ عمى ىوية الشركات، ومجاؿ عمميا -

 .التعرؼ عمى  الغاية مف  إنشاء الشعار -

 .التعرؼ عمى مخرجات المؤسسة التي يستخدـ فييا الشعار -

 .لمشركة العملاء المفترضيفب التعرؼ -

 ولمشعار وظائؼ بالنسبة لممؤسسة وىي:

 .تحديد اليوية والوصوؿ الى المنتج بسيولة 
 الشعار ىوة صورة معبرة عف الشركة. 
 الثقة. يمثؿ الشعار الثقة بالمنتج  وخاصة الشعارات ذات الجودة العالية. 
 اء يترافؽ مع الترويج  تشكؿ دافعا قويا لمترويج و ىنا يبرز دور المؤسسة بالحفاظ عمى اد

 انطباع المتمقي لمشركة.
 الحفاظ عمى الحقوؽ المالية لمشركة. 
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 مسؤولية الشركة عف المنتج. 
 داـ غير المصرح بو مف أطراؼ تسجيؿ العلامة التجارية يعطي صاحب الحؽ لمنع الاستخ

 خرى.أ
 امكانية الاستخداـ  لأغراض طباعية وترويجية مختمفة. 
عػادة البنػاء عنػد تنػاوؿ  يستمزـ  تصػميـ الشػعار قػدراً     مػف الاختػزاؿ والتبسػيط والتحػوير والتحطػيـ وا 

ع أو الفكػػرة المصػمـ لعناصػػره وعلاماتػو السػػيميولوجيا لموصػػوؿ إلػى صػػياغات شػػكمية جديػدة لمموضػػو 
جماىيريػة مسػػتخدمة فػػي مجػػالات وأنشػػطة إنسػػانية متعػػددة  اتصػػاؿ. فيػػي وسػػيمة المػراد التعبيػػر عنيػػا

ي ، والمجاؿ الصحي الإرشادي والمجاؿ التعميمي والمجاؿ الرياضي والمجػاؿ منيا المجاؿ الاجتماع
الاقتصادي والمجالات الثقافية والفنية المتنوعة وقد أدى ىػذا التنػوع فػي ميػاديف الاسػتخداـ إلػى تنػوع 
الأىػػداؼ وصػػاحب ذلػػؾ تنوعػػاً كبيػػراً فػػي الأسػػاليب التػػي أبػػدعيا مصػػممو الشػػعار، كمػػا أف العلامػػة 

يمكف اعتبارىا مجالًا مف مجالات تصميـ الشعار التي تركز عمى النػواحي التجاريػة فيػي   التجارية 
 تقوـ عمى أسس فنية كاممة كأي فف آخر.

 :مى ثلاث علامات فرعية كالآتي عتقسـ العلامات السيمولوجية     
 -: Iconالأيقاونااة  .6

صػػػورة الوجػػػو ) رسػػػماً أو نحتػػػاً ( إلػػػى تسػػػتخدـ شػػػبياً حقيقيػػػاً بػػػيف الػػػداؿ والمػػػدلوؿ فتشػػػير  يأ      
نمػا الشػبو  كالصػورة  الأصػميالشخص الذى تمثؿ تمؾ الصػورة وجػو لػيس بأحػد الأعػراؼ العشػوائية وا 

المطػػػارات والممتقيػػػات الدوليػػػػة حيػػػث تتعػػػدد المغػػػػات  فػػػي ةيػػػػالأيقونالفوتوغرافيػػػة وتسػػػتخدـ العلامػػػات 
بمغػػة واحػػدة بينمػػا يسػػيؿ عمػػى أى شػػخص المفظيػػة لممتػػردديف عمييػػا ممػػا يصػػعب مخػػاطبتيـ جميعػػاً 

أو التميفػػػػوف أو بػػػػاب الخػػػػروج أو المطعػػػػـ أو السػػػػلالـ  ميػػػػاهتعنػػػػى مػػػػثلًا دورة  التػػػػيتفسػػػػير العلامػػػػات 
 الكيربائية كما في 

 -:Indexالماؤشار  .7
وىػػػى تنسػػػج علاقػػػة مباشػػػرة أو ملاصػػػقة مػػػع موضػػػوعيا أي أنيػػػا علاقػػػة عمميػػػة وسػػػببية بػػػيف الػػػداؿ 

سػبب  يالنػار ىػ لأف   ؛بط منطقياً بما تمثمو ، فوجػود الػدخاف يػدؿ عمػى وجػود النػاروالمدلوؿ وىى ترت
الدخاف ، كما أف ظيور الغيوـ يعنى سػقوط المطػر إذا كانػت ىػذه الغيػوـ مػف نوعيػة الغيػوـ الممطػرة 

 واصفرار الوجو مثلًا يرتبط بالمرض وبصمات الأصابع ترتبط بالشخص .
 -:Symbolالرمز   .8 

غالبػاً مػا يعتمػد  ،لاقة اصطلاحية يحيؿ فييا الموضوع مف الداؿ والمدلوؿ بفضؿ قػانوفوىى ع     
 :مة اصطلاحية رمزاً والرمز نوعافبيف أفكار العامة وثقافتيـ وتعد كؿ علا التداعيعمى 
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*أوليما ) رمزا مجردا ( وىو شكؿ منحؿ عف الرمز الذى ليس لموضوعو إلا طابع عاـ مثػاؿ  ذلػؾ 
 تجارية ( أو ) الشعار ( . ) العلامة ال

*ثانييما ) رمزا متميزا ( وىو شكؿ آخر منحؿ عف الرمز الذي يكوف موضوعو فػرداً موجػوداً بحيػث 
لا يعنى ىذا الموضػوع إلا الطبػائع التػي يممكيػا الفػرد مثػاؿ عمػى ذلػؾ مصػافحة اليػد التػي تػدؿ عمػى 

مػع المصػري ، ولبػاس الػزى الأبػيض التحية ، ولباس الموف الأسػود الػذي يػدؿ عمػى الحػزف فػي المجت
 الذي يدؿ عمى الحزف في المجتمع المغربي.

 العلامة:

( وىػػي  Signified( ومػػدلوؿ )Signifierالعلامػػة  فػػي أبسػػط تعريفاتيػػا ىػػي علاقػػة بػػيف داؿ )     
علاقة لا تنفصؿ عنيما إلا لأغراض الدراسة والتحميؿ ، إنيا أي وحدة ذات معنى تفسر عمى ، أنيا 

محؿ أو تنػوب عػف أي شػيء آخػر غيرىػا ىػي نفسػيا   ولػيس لمعلامػات معنػى أصػمي ، مػلازـ تحؿ 
ليا أو كامف بداخميا ، فالعلامات تصبح علامات فقط عندما يكسبيا مستخدموىا معناىػا مػف خػلاؿ 
إحالتيا إلى شفرة معينػة معروفػة   ، وتتكػوف مػف أحػد الأشػكاؿ المحػددة وأحػد المعػاني المحػددة التػي 

ت بػػػو ويعتبػػػر الػػػداؿ ىػػػو الشػػػكؿ الػػػذي تأخػػػذه العلامػػػة أي ذلػػػؾ الشػػػيء الػػػذي يمكػػػف رؤيتػػػو أو ارتبطػػػ
سماعو أو الشعور بػو أو شػمو أو تذوقػو ..... إلػخ ، ويطمػؽ عميػو أيضػاً مصػطمح وعػاء العلامػة أو 

لداؿ ولا يستبعد في العالـ ولا يستبعد كذلؾ أداتيا ، أما المدلوؿ فيو المفيوـ أو التصور الذي يمثمو ا
الإحالة إلى مفاىيـ مجردة ، أو إلى كيانات أو ىوايات متخيمة أو ىو المضموف الشكمي ، والفمسػفي 

العلامػات ، سػواء كانػت ىػذه نسػاقيااميولوجيا تػدرس العلامػات و فالسػي الذي يحاوؿ أف يمثمػو الػداؿ .،
  .لسانية أـ غير  لسانية

 :التصميمية لمشعار المعاصرلخصائص ا -
 ، بػؿ يتطمػب أيضػاً وحسا فنيا وبراعة في الرسـ وفقط تصميـ الشعار لا يتطمب خيالا واسعا إف       

السػػير عمػػى خطػػوات عمميػػة صػػحيحة وسػػميمة حتػػى يوصػػؿ رسػػالة واضػػحة المحتػػوى عػػف الموقػػع أو 
وات العمميػػة ىػػي مواصػػفات ، وىػػذه الخطػػلخدمػػة التػػي يػػتـ تصػػميـ الشػػعار ليػػاالشػػركة أو المنػػتج أو ا

 وسمات وخصائص تصميـ الشعار المعاصر والتي سوؼ نتناوليا في عدة نقاط كالآتي :
 :بساطة الأسموب - 6

يراعػػي البسػػاطة فػػي تصػػميـ الشػػعار والقػػوة ووضػػوح الفكػػرة ، حيػػث يجػػب أف يكػػوف  يجػػب أف      
نػو بسػيولة دوف عنػاء بأسػموب الشعار بسيطاً فػي تصػميمو إلػى أبعػد حػد ممكػف بحيػث يفيػـ المػراد م

؛ فالإكثػار مػف كػذلؾ البسػاطة فػي اسػتخداـ الألػواف، و ط وواضح ومفيوـ بعيداً عف الغموضفني بسي
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، لػػذا يجػػب أف ي الشػػعار يشػػوش عمػػى النػػاظر )المتمقػػي(، وقػػد يجعػػؿ رؤيتػػو وفيمػػو صػػعباً الألػػواف فػػ
 .واحد إلى ثلاثة ألواف عمى الأكثريحتوي الشعار مف 

 :تميزفريد وم - 7
أف يراعػػى فػػي تصػػميـ الشػػعار التفػػرد والتميػػز وحداثػػة الفكػػرة ، بحيػػث أف يكػػوف مبتكػػراً أو يجػػب     

غيػػر مسػػتيمؾ أو معػػروؼ بشػػكؿ تقميػػدي ونمطػػي ، فيجػػب أف يكػػوف لػػو الخصوصػػية التامػػة دوف أي 
تػػداخؿ أو تشػػابو مػػع شػػعارات أخػػرى أو أنشػػطة مختمفػػة ، وىػػذا يتطمػػب عنصػػر الابتكػػار مػػف خػػلاؿ 

 قيؽ الموازنة بيف الأصالة والمعاصرة .تح
 :النسيج البنائي   - 8

ء الشكمي بما لا يؤثر في ما أف يتميز الشعار الجيد بالتبسيط والتمخيص والإيجاز في البنا يجب    
مف معنى ودلالة ، فكمما زاد تعقيد الشعار كمما جعمو ذلػؾ مبيمػاً لمنػاظر المتمقػي، والشػعارات  ويوحي

شػػػعارات بسػػػيطة التكػػػويف لاحتوائيػػػا عمػػػى رمػػػوز مفيومػػػة وليسػػػت غامضػػػة يسػػػتطيع الناجحػػػة ىػػػي ال
 المتمقي بواسطتيا فيـ وقراءة الشعار بسيولة ويسر .

 الخصائص الدلالية: - 9
الشػػػعار لػػػيس فقػػػط مجػػػرد معطػػػى حسػػػي ، ولا مجػػػرد فكػػػرة ومعطػػػى عقمػػػي ، ولكػػػف تصػػػميـ  إن    

لعلامػػات ورمػػوز سػػيميوطيقية  قػػد تتضػػمف فػػوؽ كػػؿ الشػػعار بشػػكمو الفعػػاؿ والمػػؤثر ىػػو إنتػػاج دلالػػي 
 ذلؾ وتعبيره .   

 :سيولة القراءة - :
، مباشرة مػف أوؿ نظػرة الشعارات الناجحة ىي التي يمكف فيميا وقراءة النص المكتوب فييا إن     

فالحروؼ أو الكممات المبسطة وسيادتيا في الشكؿ العػاـ لمشػعار قػد تكػوف ىػي مصػدر جػذب انتبػاه 
 .قي وملاحظتو وحفظو لمشعار بسيولةمالمت

 : تعددية الاستخدام - ;
أفضػػؿ الشػػعارات عمػػى الإطػػلاؽ ىػػي التػػي يمكػػف رؤيتيػػا عمػػى بطاقػػة أعمػػاؿ صػػغيرة ولوحػػة إن     

إعلانات ضخمة بػنفس الوضػوح والدقػة ، أي أف الشػعار يجػب أف يكػوف مػرف بحيػث يمكػف تصػغيره 
 اىد ودوف أف تختفي معالـ الشعار.وتكبيره بكؿ سيولة دوف أف يشوش عمى المش

 :مراعاة اتجاه حركة البصر - >
، حيػث يجػب ي اتجاه حركة بصر المشاىد لمشعارينبغي عمى مصمـ الشعار المطبوع أف يراع     

مػػػف خػػػلاؿ عمػػػى المصػػػمـ التركيػػػز ببصػػػر المشػػػاىد عمػػػى محتػػػوى الشػػػعار الػػػذي يريػػػد التأكيػػػد عميػػػو 
 .المختمفة عناصر التصميـ
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 :لتقنيات الحديثةاتطبيق 
عمػػػى المصػػػمـ اكتشػػػاؼ أسػػػاليب ونظػػػـ جديػػػدة تسػػػاعد فػػػي تطػػػوير العمميػػػة التصػػػميمية    ينبغػػػي    

الحاسب الآلي   مثلًا أحد وسائؿ التكنولوجيا الحديثة ، فيو يتػيح الفرصػة لػربط الفكػر الإبػداعي مػف 
 ة أفضؿ .خلاؿ تناوؿ العناصر التشكيمية بأسموب جديد يساعد في ظيور الشعار بصور 

 وتختمؼ المواضيع المستخدمة في الشعارات الا انيا في العموـ :
 ( وزارة السياحة اليندية.2كما في شكؿ ) مواضيع من الرموز محمية .1

 (2شكل ) 

 ( منظمة السياحة العالمية3كما في الشكؿ ) ما يتعمق ببيئة العمل ذاتو .2
 
 
 
 
 
 

 (3شكل )

 وزارة السياحة الاوغندية (4كما في  الشكؿ )  الطبيعة ومكوناتيا .3
 
 
 
 
 

 
 

 (4شكل )
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 وزارة السياحة الصينية (5كما في الشكؿ ) مواضيع مختمفة .4
 
 
 
 
 
 
 

 (5شكؿ رقـ)                                             
 (5شكؿ )

 مستويات ادراك الصيغ البصرية/ المبحث الثالث

دراؾ الصػػي  البصػػرية يسػػتمزـ قػػدرا كب      يػػرا مػػف تػػدخؿ الػػوعي ، فيػػي عمميػػة ذىنيػػة تقػػوـ إف فيػػـ وا 
 عمى ترجمة عناصر مادية محسوسة إلى عناصر معنوية مدركة 

 وىي عممية مركبة تنقسم إلى أربع مستويات :
 : .الإدراك6

وىػػو مسػػتوى حسػػي يعتمػػد عمػػى الحػػواس كالشػػـ أو البصػػر أو السػػمع أو الممػػس ، إدراؾ حسػػي      
 الدلالة الموجودة في عالـ الواؽ غ مفلمعلامات بشكميا المادي المفر 

 :.التعرف 7
وىذا المستوى ينطوي عمى عممية ذىنية وىي التعرؼ عمى الطبيعة السيميوطيقية ليذا الشيء       

أي أنو رغـ أف ىذا المدرؾ الحسي شػيء مػادي ينتمػي إلػى عػالـ الواقػع إلا أنػو ذو طبيعػة خاصػة ، 
 يوطيقي ) داؿ ( و ) مدلوؿ ( .إنو   علامة   أي ينتمي إلى نظاـ سيم

 : مالفي.8
 وىػػػو محاولػػػة فػػػؾ شػػػفرة العلامػػػات وىػػػي المرحمػػػة الأولػػػى لمتوصػػػؿ إلػػػى الدلالػػػة، وىػػػذه المرحمػػػة     

ات الشػػيء المػػادي أو ، حيػػث أف الدلالػػة ليسػػت معطػػي مػػف معطيػػ(الػػتعمـ)تتطمػػب درجػػة كبيػػرة مػػف 
 .اضعةد إليو بفعؿ الاصطلاح والمو ، ولكنيا تستنصفة مف صفاتو

 :.التفسير9
وف ىػػذه ، ولكػػف فػػي أحيػاف أخػػرى تكػػؾ عنػد فػػؾ الشػػفرة لمعلامػػة الماديػةقػد تتوقػػؼ عمميػػة الإدرا      

مػػف محاولػػة معرفػػة إذا مػػا كانػػت ىػػذه الدلالػػة تنطػػوي عمػػى  د  ب ػػ ، وعندئػػذ لاالدلالػػة مبتػػورة أو مغموطػػة
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رؼ عمييا غير كاممة ، ولذا لابد مستوى أعمؽ يحتاج إلى عممية تفسير ، أي قد تكوف الدلالة المتع
 (1)مف البحث عف شفرة جديدة تكمؿ الشفرة الأولى وتوصؿ إلى المعنى.

 تي يتضمنيا تصميم الشعار المعاصر:أنواع الصيغ البلاغية ال

 التشبياو:
ىػػو تصػػوير علاقػػة لصػػي  بصػػرية تػػربط بػػيف السػػمعة أو) الموضػػوع ( وبػػيف اليػػدؼ أو الغػػرض      

شػعار مػف خػلاؿ إيجػاد وجػو شػبو أو صػفة مشػتركة بػيف تصػميـ الشػعار وماىيتػو مف تصػميـ ذلػؾ ال
والتي يلاحػظ مػف خلاليػا أف كػلًا مػف المشػبو والمشػبو بػو حاضػراً فػى شػكؿ تصػميـ الشػعار كمػا فػي 

 ( شعار وزارة السياحة في ليبيريا 6الشكؿ )
 
 
 
 
 
 
 

 (6شكؿ )
 :ستعاارةالا

يتخػذ الطػرؼ  فػي حػيفد طرفػي العلاقػة يكػوف غائبػاً، كػف أحػوىى ضرب مف ضروب التشػبيو ول    
( وزارة السػياحة 7، الشػكؿ )ت النظر بقوة إلػى التطػابؽ بينيمػاالحاضر ىيئة الطرؼ الغائب، مما يمف

  .المصرية
 
 
 
 
 

 
 (7شكؿ)            
 

                                                           
1

 القاهرة -المصريت الثقافت وزارة -الرابع القاهرة لبينالي الموازيت الدوليت الندوة-" والآداب التصوير في القراءة" -( 1991) – قاسم سيسا) 

،.. 
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  (:  Metonymyالكناية )
ثػر أو الإشػارة إلػى السػبب فييػا الكناية كصيغة بلاغية تعنى استبداؿ السػبب بالنتيجػة لغػرض الأ    

( 8مثاؿ ذلؾ استخداـ مصمـ الشعار العلامات معينة ويقصد منيا كنايػة عػف أشػياء أخػرى الشػكؿ )
 وزارة السياحة الاسترالية

 
 
 
 
 
 
 

 (8شكؿ )                                             
  :(Allegoryالمجااز )

صػػػيغة بصػػػرية  خدـ مصػػػمـ الشػػػعار علامػػػة معينػػػة أويقصػػػد بالمجػػػاز كصػػػيغة بلاغيػػػة أف يسػػػت   
ع السػػمعة ) كمػػا فػػي الػػذاكرة مفيومػػاً خاصػػاً لا لأف ىنػػاؾ وجػػو شػػبو مشػػترؾ مػػ يخاصػػة تسػػتدعى فػػ

سػػتعارة ( ولػػيس لأف ىنػػاؾ علاقػػة تػػلازـ بينيمػػا كمػػا فػػي الكنايػػة ولكػػف لوجػػود علاقػػة التشػػبيو أو الا
 ( وزارة السياحة العمانية .11)والشكؿالفمبينية  ( وزارة السياحة9أخرى  بينيما. كما في الشكؿ )

 
 
 
 
 
 
 
 
 

 (65(                                  شكل )<شكل )                    
 
 



                                                                                                             هـ                                                                                                                         ;698 -م 5102المجلد الأول  لسنة  412العدد                                                                                             مجلة الأستاذ       

 

:86 
 

 : (  Ironyالمفاارقااة )
يسػػػتخدـ مصػػػمـ الشػػػعار المفارقػػػة كصػػػيغة بلاغيػػػة لمدلالػػػة المباشػػػرة لصػػػيغة بصػػػرية أو رمزيػػػة      

( بينمػػا تعنػػى أنػػؾ يءوؿ )أحػػب ىػػذا الشػػإلػػى المعنػػى العكسػػي ليػػا مثػػؿ أف تقػػ مجػػردة وذلػػؾ لةشػػارة
  .تكرىو عمى سبيؿ السخرية

  : ( Exaggerationالمبالغاة )
الصياغة البصرية لحجـ العناصر الموجودة فػى تصػميـ الشػعار  يأسموب المبالغة ىو التعبير ف    

ذه العناصر ويكوف إما بالتكبير عػف طريػؽ وذلؾ لمدلالة عمى أىميتيا والذى تكشؼ عنو تحميلات ى
تضػػخيـ عنصػػر مػػف الرمػػوز المجػػردة المػػراد إلقػػاء الضػػوء عمييػػا ، أو إطالػػة أجػػزاء ليػػا مكانػػة حيويػػة 

موضػػوع الشػعار أو يمكػػف الاسػتعانة بحػػذؼ ، وتحريػؼ بعػػض العناصػر  مػػف أجػؿ إبػػراز  فػيوىامػة 
 في ماليزيا.( وزارة السياحة 11المعنى بطريقة دلالية عنػد الشكؿ )

 
 
 
 
 
 
 
 
 

 (11شكؿ )                                           
 :شعار وزارة السياحة والاثار العراقية

يحوي شعار الوزارة عمى مفردات تاريخية تمثؿ حضارة وادي الرافديف  متمثمة بأسد بابؿ     
احة الدينية متمثمة بزوج مف والحضارة الاسلامية العباسية متمثمة بمموية سامراء فضلا عف السي

ت بمغتيف العربية والانكميزية احاطت بقية عناصر ءتوسطيا قبة  العناصر الكتابية جاالمنارات 
العمؿ بشكؿ دائري يمتقي مف الزاوية اليمنى ليشكؿ زاوية قائمة يستقر عمى قاعدتيا المختصر 

ي عمى اسـ العراؽ في عربي والانكميز لا يوجد دلالة لغوي في الاسميف ال ،الانكميزي للاسـ الوزارة
 .العراؽفي  والاثار  وزارة السياحةشعار ( 12) والشكؿ ،الشعار
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شعار في تصميـ ال ، المبالغة(الاستعارة، الكناية، المجاز يو،)التشب الصي  البلاغية تظير كؿ  
 السياحي باستثناء المفارقة.

 (12شكؿ )
 :النتائج

 ج:افرز البحث الى جممة مف النتائ
 يعتبر الشعار مف اولويات اي مؤسسة سياحة فيمثؿ ىوية الشركة وتعرؼ وتعرؼ بو . .1
يرتبط بشعار الشركة او المؤسسة السياحة كافة نشاطات الشركة واتصالاتيا ، وىو الزاـ  .2

 قانوني لممؤسسة والعملاء.
يتعمؽ تستخدـ في تصميـ الشعارات السياحية رموز وطنية او محمية و رموز طبيعية ، وما  .3

 ببيئة العمؿ السياحي فضلا عمى مواضيع مختمفة اخرى.
تظير كؿ الصي  البلاغية  )التشبيو ،.الاستعارة، الكناية، المجاز ، المبالغة(في تصميـ  .4

 الشعار السياحي باستثناء المفارقة.
تظير في شعار وزارة السياحة والاثار العراقية صي  بلاغية متعددة كما اسمفنا لكنو لـ يكف  .5

 شاملا بالاستعارة وجاء قاصرا.
 :الاستنتاجات

 تنوع السياحة ترتبط بالنشاطات الانسانية والفكرية والعقائدية لمفرد. .1
السائح لإقناعو برنامج عمى  صاؿ بصورة مباشرة أو غير مباشرةالات .ترويج السياحي يعتمد .2

 سياحي معيف.
 ترويج السياحي.تعد المطبوعات بمختمؼ انواعيا  وسيمة الاكثر استخداما لم .3
يرسؿ  المنجز الطباعي السياحي رسائؿ معي نة عف الصورة السياحية لدولة ما أو منظمة  .4

ما إلى أسواؽ محددة بالوسائؿ فعالة  بغرض جذب الجماىير ودفعيـ إلى ممارسة 
 نشاط سياحي.
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 افتقار المؤسسات السياحة لمختصيف في مجاؿ التصميـ الطباعي. .5
ج مدروسة وموجية لتنظيـ الرحلات السياحية وترشيد الدليؿ الافتقار إلى خطط وبرام .6

 .حي لممارسة دوره بالطريقة الأفضؿالسيا
 ضعؼ وسائؿ الإعلاـ التقنية الموائمة لمتقنيات العالمية المرئية والمسموعة والمقروءة. .7
 عدـ وجود برامج سياحية تعرض آثار ومناظر المناطؽ المراد تحقيؽ السياحة فييا.  .8
وب  المنتشرة عبر وسائؿ الإعلاـ ىي مانع يحوؿ دوف تحقيؽ الإعلاـ السياحي اف الحر  .9

 لأىدافو المنشودة.
 التوصيات:

افراد تصميـ شعارات الى كؿ محافظات العراؽ لما تتميز بو كؿ محافظة عمى ارث  .1
 حضاري وثقافي يميزىا.

 خي ومعاصر.تصميـ شعار لوزارة السياحة والاثار العراقية يحمؿ جانبا شاملا  تاري .2
افراد مادة دراسية في التصميـ الطباعي لتصميـ الشعارات  بصورة عامة والشعارات المحمية  .3

 خاصة.
تصميـ المنشورات التعريفية لمسياحة في العراؽ وتصميميا بحيث تظير كؿ المرافؽ  .4

 السياحية في العراؽ.
:رة السياحة العراقوزايـ لشعار عمى وفؽ ما تقدـ تقترح الباحثة تصم: التصميم المقترح  ي 
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The reality design Logos tourism and its relationship with the 

local environment Lena emad fathe 

M. M. Lena Emad Fathi 

Baghdad University / College of Fine Arts 

Abstract: 

    The term " Tourism" has appeared in England  during eighteenths century  as to 

express  about scientific tour  that entailed the English youths to make tours to European 

states . Then France  has used it as to indicate that every individual should do that as to 

achieve personal enjoyment. The term gets flourished in twentieth  century  an it is later 

called as a tourism. It is believed that tourism  would be a grand industry  in the world.  

 The development in tourism  accompanied with  the need to tourism circulation  as to 

attract  the public  and motivate them  to practice a tourist activity in these areas.    

Hence , the informational means  where  designer plays an essential role  by designing  

all requirements of circulation works , top of which is the  design  of slogan that 

represented as an identity for tourism institution.  

 Slogan designed almost depends on  excitement of feelings  that being considered  as 

an important means  in the tourism field , besides,  the slogan indicates to the activity of 

tourism  and it is an identity  for any project or commercial establishment. The slogan of 

the location is the first things that attract the visitors   and the agent. It gives a glimpse  

about this establishment.  

Based on what has aforesaid , the research  comes with the title  "  the reality of  tourism 

slogans designing and its relations  with the surrounding environment.  The research lies 

into two chapters , the first chapter  alludes at the problem of the research  and its 

importance. The  goals of the research lies in: 1- knowing international slogans 

designing 2- knowing  the relationship of local values with slogan design. 


